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1.1 Influencia de los grupos de hogares en la tasa anual del IPC

Variacion Variacion Variacion
mensual acumulada anual
agosto o, O 0,54% E 0,13%
IPC Seniors - 0,12% [I, -0,13% _ 0,70%
Resto - 0,13% E. -0,63% .i -0,34%
1.2 Detalle del impacto del IPC en los grupos de hogares seniors
Variacion mensual Variacion acumulada Variacion anual Poder adquisitivo
IPG General a ago i 0,1% = -0,5% i -0,13%
IPC Seniors Nucle il 0,1% o 0,1% ] 0,70% ol 045%
Fragiles 1] 0,1% I:l -0,3% ] 0,79% ol 0,54%
Solos i 0,2% ! 0,0% | 0,73% ol 0,48%
Parejas f 0,0% = -0,2% o 0,63% el 0,38%
Extranjeros il 0,1% I:I 0,4% | 0,7% ol 049%
SP ¢/ nifios i 0,1% o 0,2% | 0,5% sl 0,25%
Abuelos ¢/ hijos 0,0% [ 0,4% | 0,5% | -021%
il B | LI L
TI11HP millrm

1.3 Revalorizacion de las pensiones e IPC

Variacion acumulada Variacion anual Variacion 2009
Revalorizacion pensiones 0,25% 0,25% 5,14%
IPC Senior -0,13% 0,70% 9,49%
Pérdida o ganancia 0,38% -0,45% 4,35%
IPC Senior
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2. Evolucion anual de los precios al consumo

2.1 Influencia de los grupos de productos en la tasa anual del IPC de los hogares seniors
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DIFERENCIA TASA ANUAL IPC Senior

2.2 Influencia de los grupos de productos en la tasa anual del IPC General Espaia
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Mix Variacion Impacto
] 22,8% i 2,2% i 0,5%
— 15,1%) | | A,2%| | B
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[ 9,5%/ |mmm; 1,6%| | R B
[ 8,8% . 1,0% 0,1%
[ 71% 1 0,2% 0,0%
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100,0% S
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L 9,5% - 1,8% 0,2%
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L 3,5% — 2,7% 0,1%
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3. Evolucion mensual de los precios al consumo.

3,1 Evolucién tasa anual del IPC: indice General y Seniors y revalorizacion de las pensiones
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3.2 Evolucion tasa mensual del IPC: indice General y Seniors .
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4. I Impacto de los productos en la tasa mensual del IPC

4.1 Productos con mayor repercusion para positiva en la tasa mensual del IPC Senior

Tasa mensual Reper cusion Regem.' IPC
enlor
1 Ocio y cultura Vacaciones Todo Incluido. 7,5% 1,449% 0,123%
2 Otros bienes y servicios Seguros Ligados Al Transporte. 3,0% 1,750% 0,048%
3 Vivienda Electricidad (Vivienda Principal). 1,3% 3,413% 0,045%
4 Transporte Automéviles Nuevos. 1,9% 1,665% 0,030%
5 Comunicaciones Teléfonos Fijos. 0,9% 1,319% 0,013%
6 Comunicaciones Teléfonos Méviles. 0,9% 1,345% 0,010%
7 Hoteles, cafés y restaurantes ~ Servicios De Alojamiento En Hoteles. 2,9% 0,337% 0,010%
Alimentos y bebidas no Came De Ovino Y Caprino Fresca,
8 a_|c0h()|ica_s Refrigerada O Congelada. 3.2% 0,256% 0,009%
9 A"mel,“.os ¥ bebidas no Pescados Frescos O Refrigerados 0.5% 1,323% 0,008%
alcohdlicas i ' ' ’
10 Allmept.os y bebidas no 2:5;?:;:@ Y Came Seca, Salada O 0,3% 2.053% 0,008%
0,30%
4.2 Productos con mayor repercusion para negativa en la tasa mensual del IPC Senior
Tasa mensual Reper cusion Regerc.' IPC
enior
253 Transporte CARBURANTES Y LUBRICANTES. 1,7% 4.357% -0,060%
252 Vivienda ggmscﬁ’fgﬂf“s HQUIDOS (VIVIENDA 38% 0.771% -0,032%
. ROPA DE MUJER CONFECCIONADA O
251 Vestido y calzado HECHA A MEDIDA. -1,4% 2,131% -0,030%
. ROPA DE MUJER CONFECCIONADA O
250 Vestido y calzado HECHA A MEDIDA. -1,3% 2,131% -0,029%
. ROPA PARA HOMBRE CONFECCIONADA
249 Vestido y calzado O HECHA A MEDIDA. -1,3% 1,283% -0,016%
Alimentos y bebidas no HORTALIZAS CULTIVADAS POR SU
248 alcohdlicas FRUTO (FRESCAS O -2,3% 0,535% -0,013%
247 Vivienda RGP URAL (VIERDA 0% 1079% 0,012%
. ROPA PARA HOMBRE CONFECCIONADA
246 Vestido y calzado O HECHA A MEDIDA. -0,9% 1,283% -0,010%
. ROPA PARA NINOS (DE 2 A 13 ANOS) Y
245 Vestido y calzado BEBES (MENOS DE 2 AROS) -1,9% 0,450% -0,008%
Alimentos y bebidas no HORTALIZAS CON RA[Z 0 BULBO Y
244 o SETAS (FRESCAS O -2,3% 0,295% -0,007%
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6. Evolucion anual movil

6,1 Evolucion anual del IPC Senior

indice Vs aa % Acum (vs mm 2009) Dif IPC  Poder adquisitivo

Afio Senior General Senior General Senior Nacional Sémror 'S Perdlda' / Reva]o- Reavol.

eneral ganancia rizacion Acum
2009 99,81 95,22 4,8% 0,0% 0,00 0,0%
2010 HitH#HHH 96,95 1,4% 1,8% 1,41% 1,82% 4,4% 0,9% 2,30% 2,3%
2011 HtHH 99,82 2,8% 3,0% 4,25% 4,83% 4.2% -1,9% 0,00% 2,3%
2012 I Y 2,8% 2,7% 7,21% 7,62% 4,4% -3,9% 1,00% 3,3%
2013 R Y 1,9% 1,5% 9,26% 9,25% 4,8% -4,9% 1,00% 4,4%
2014 A R S S 8,57% 8,71% 4,7% -3,9% 0,25% 4,6%
2015 AR Y 01% Tt 8,73% 8,25% 5,3% -3,8% 0,25% 4,9%
2016 HtHHE Y 0,9% HtHHHHH 9,49% 8,11% 6,2% -4,4% 0,25% 5,1%

Evolucién anual del IPC Senior vs General AM-ago
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6,2 EvoluEvolucion de los grupos senior y por grupos de productos
2009 2015 % Variac.
01 Alimentos y bebidas no alcohdlica 98,27 106,97 8,8%
02 Bebidas alcohdlicas y tabaco 90,74 111,57 23,0%
03 Vestido y calzado 92,72 93,84 1,2%
04 Vivienda 89,24 105,60 18,3%
05 Menaje 97,69 101,67 41%
06 Medicina 101,08 106,75 5,6%
07 Transporte 89,49 100,90 12,7%
08 Comunicaciones 101,79 85,85 -15,7%
09 Ocio y cultura 105,01 106,19 1,1%
10 Ensefianza 94,29 122,34 29,8%
11 Hoteles, cafés y restaurantes 98,59 104,03 5,5%
12 Otros bienes y servicios 94,96 108,99 14,8%
total Indice Senior 99,81 108,52 8,7%
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